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Abstract: a translated webpage is textually different from the one originally developed in the
target language. The paper studies the textual, cultural and pragmatic differences in a small
parallel corpus of corporate web pages developed in Spanish and translated into Spanish. The use
of parallel corpora in translation is discussed along with strategies to better localize web pages
into several languages.

Introduccién

El proceso de traduccion de paginas Web estd mediatizado por el acceso al texto original.
Dependiendo del contenido, al traductor se le puede proporcionar un texto que se puede
considerar como completo, tal como la traduccion del cuerpo de una pagina; segmentos textuales
independientes como los que aparecen en los scripts que pueden aparecer en cadenas sueltas, o
simplemente segmentos de una sola palabra como ocurre en la traduccion de menus de
navegacion, menus desplegables, etc. (Esselink, 2001:57-58). Estas peculiaridades afectan al
proceso cognitivo de la traduccion de manera especial, puesto que a menudo conllevan un mayor
aislamiento de las cadenas y una falta de contexto que, segun nuestra hipdtesis, se refleja en el

producto, el sitio web traducido.

El centro del presente estudio es la recopilacion y analisis de un pequefio corpus comparable
(Baker, 1995) de paginas web en espafiol y su posterior analisis.

En primer lugar, necesitamos aclarar el concepto de corpus. Una de las definiciones mas
aceptadas de corpus es la propuesta por Sinclair (1991:171), “[...] a corpus is a collection of
naturally-occurring language text, chosen to characterize a state or variety of a language”. Leech
(1992: 106) introduce el concepto de corpus informatizado de la siguiente manera: ““ On the face
of it, a computer corpus is an unexciting phenomenon; a helluva lot of text, stored on a

computer”. Nuestro corpus lo definimos como un corpus comparable segtin la definicion de



Baker (1995), que es “ a structured electronic collection of texts originally written in a particular
language, alongside texts translated into that same language™'.

El primer nucleo del corpus esta compuesto por paginas web traducidas al espafiol de empresas
multinacionales con intereses en Espafia. El segundo nucleo comparable de nuestro corpus lo
componen paginas web en espafiol de empresas espafiolas redactadas originalmente en espafiol.
Cabe destacar las limitaciones de nuestro corpus, puesto que €ste ha sido recopilado por un solo
investigador, el autor de este trabajo, y se discutird con detenimiento en la seccion de disefio de
corpus las implicaciones tedricas y practicas de las mismas. Con ayuda del paquete de software
Wordsmith tools, desarrollado por Mike Scott (1996), se estudiaron las peculiaridades léxicas y
comunicativas de los textos traducidos comparandolos con los textos originales producidos en
espaiiol. Los estudios de corpus que se centran en las caracteristicas de los textos traducidos
comparados con los textos originalmente producidos en el idioma meta cuenta con varias
investigaciones, destacando los estudios de Baker (1995, 2001) sobre los “universales de la
traduccion” en textos traducidos al inglés, y continuado por otros investigadores que han
estudiado las peculiaridades textuales de las traducciones en otros idiomas (Toury, 1980;
Puurtinen, 1995; Laviosa, 1996, 1997, 1998). En estas investigaciones con corpus comparables se
ha demostrado que en los textos traducidos suelen aparecer estructuras y frecuencias que no son
tipicas, si los comparamos con textos que se han producido originalmente en la misma lengua

(Gellerstain, 1996; Laviosa-Baithwate, 1996).

El primer paso en cualquier investigacion basada en corpus es especificar exactamente qué es lo
que se desea estudiar (Kenny, 1998); nuestra hipotesis de trabajo se basa en que en las paginas
traducidas aparecera estadisticamente unas frecuencias diferentes de unidades 1éxicas y
colocaciones de las paginas espafiolas, debiéndose a una influencia clara de la lengua de origen,
el inglés en nuestro caso. Esto se debe a que la traduccion es un “communicative event which is
shaped by its own goals, pressures and context of production” (Baker, 1996:175), por lo que los
textos que se producen en de esta manera deben mostrar rasgos lingiiisticos distintivos que se

pueden observar con técnicas de corpus (Zanettin, 2000. Puesto que al traductor se le presentan

! Esta idea de Baker se ha cristalizado en la creacion del English Comparable Corpus (ECC) que consiste
en dos colecciones de textos, una es el Translational English Corpus (TEC) de textos traducidos al inglés
desde diferentes idiomas, y otro corpus denomindao Non-Translational English Corpus (NON-TEC)
compuesto por textos originales en inglés de similares caracteristicas producidos durante el mismo periodo

de tiempo.



los segmentos més aislados y a menudo con contexto limitado?, le es mas dificil construir su plan
global mental de la traduccion que se refleja al procesar cada segmento. Al ser éstos mas aislados,
existe una mayor tendencia a realizar una traduccién asociativa directa, mas horizontal, y no
incluir en el procesamiento cognitivo controlado del segmento mas esquemas mentales de la
lengua y cultura meta. Asi, las traducciones que se produciran se perciben como correctas
gramaticalmente y semanticamente tanto por el traductor en su actividad metacognitiva de
planeamiento, revision y evaluacion (Ericsson y Simmon, 1984), como por los receptores de la

traduccion, pero mostraran una mayor influencia del texto origen.

Objetivos del estudio

Los objetivos de estudio son los términos y las colocaciones que aparecen en todas las paginas
web y que cumplen las funciones pragmaticas basicas de navegacion. Por colocacion
entendemos: “ Collocation is the occurrence of two or more words within a short space o each
other in a text” (Sinclair, 1991)’. Los términos y colocaciones que aparecen en las paginas en
inglés suelen estar muy fijados, y los mismos aparecen casi siempre en los mentis de navegacion
de las paginas producidas en un contexto anglosajon. En nuestro estudio nos centramos en la
funcion de contactar con la empresa, “contact us”, en la opcion conocer mejor la empresa, “about
us”, en conocer las directrices de confidencialidad o de privacidad de la misma, “privacy policy”,
en indicar las condiciones de uso del sitio web, “terms of use”, y en la vuelta a la pagina
principal®, “home”. En contraste con la gran fijacion que existe en estos términos y colocaciones
en inglés, la variacion en espafiol es mayor, existiendo un claro contraste entre las paginas
traducidas y las paginas originadas en Espafia. Segun nuestra hipotesis, el proceso de traduccion
tendra una influencia clara en la eleccion de las unidades 1éxicas (Baker, 1995), y estos textos
traducidos presentaran frecuencias diferentes a las paginas originadas en Espafia, asi como
unidades 1éxicas que no apareceren nunca en textos originados en espafiol. Debemos destacar en

este punto, que al ser la cultura anglosajona dominante en el campo de Internet, aparecera

2 En el caso de sitios web corporativos, los programas de actualizacion con memorias de traduccion extraen
los segmentos que no tienen traduccion y presentan al traductor solamente estos segmentos independientes.
* Lopez Rodriguez (2001: 104) define colocacion de la siguiente manera: “ Colocacion es la ocurrencia de
palabras cercanas en un texto o la relacion que establece un lexema con otros lexemas que aparecen con
una probabilidad significativa en su co-texto inmediato. Normalmente, en lingiiistica de corpus (Sinclair,
1991), este cotexto abarca cuatro palabras a ambos lados del lexema en cuestion.”

* Tomamos la terminologia de los glosarios Microsoft que consideramos es la més extendida.



asimismo una influencia en las paginas producidas en Espafia por cuanto a la terminologia

empleada.

Bases Teodricas Para La Creacion Del Corpus Comparable

Nuestro corpus lo consideramos un corpus comparable’ monolingiie (Baker, 1995). En nuestro
caso, contamos con un corpus de paginas Web traducidas al espafiol, todas ellas pertenecientes a
sitios web de empresas multinacionales con intereses en Espaiia, junto con otro corpus de paginas
web que se han desarrollado y escrito originalmente en Espafia usando el espaiiol®, este wiltimo
componente de textos se ha modelado seglin la composicion del primero (Laviosa, 1997:293)..
Los coérpora comparables no han estado libres de criticas, puesto que al constar de textos
traducidos, se alega que los mismos no presentan el lenguaje natural en su uso real sino textos
influenciados por el texto origen (Hartmann, 1994). Nuestro objeto de estudio es precisamente el
estudio de esta influencia del texto origen, con lo que queda mas justificada si cabe la
recopilacion de nuestro corpora comparable.

En nuestro caso no contamos con las paginas originales en inglés, lo que hubiera convertido a
nuestro corpus en un corpus paralelo’ (McEnery, 1996:58), puesto que nuestro objetivo de
estudio es el producto final (paginas traducidas) y las peculiaridades del texto traducido al

espafol.

Como se indica anteriormente, el corpus esta compuesto por dos componentes, el corpus de
paginas traducidas al espafiol que cuenta con 71 paginas Web de inicio y el corpus comparable de
paginas originales en espafiol con 84 paginas Web de inicio. Ambos se encuentran en formato
HTML. El corpus ha sido recopilado por un solo investigador, el autor del presente estudio.
Somos conscientes de las limitaciones del presente corpus puesto que ,como indica Sinclair

(1991), el estudio de colocaciones y otras estructuras requiere normalmente usar corpora de gran

> En la lingiiistica de corpus nos encontramos con otra definicién diferente de corpus comparable (Peters et
al. 1996: 69), siendo éste un conjunto de textos producidos en diferentes lenguas que coinciden en el la
motivacion, el tema, la funcién comunicativa y que se usan para comparar dos o mas lenguas o para la
extraccion de terminologia.

% Debido a la internacionalizacion (i18n)y globalizacién (g10n), son varias las empresas espafiolas que han
desarrollado originalmente sus sitios web en inglés, adaptandolos mas tarde al espafiol.

7 Un corpus paralelo es aquel en el que se presenta el mismo texto en mas de una lengua, siendo una de

ellas la lengua de origen y las demas las lenguas meta.



tamafo, mas aun cuando el objeto de nuestro analisis, las cadenas y los menus de navegacion que
aparecen en todas las paginas web es un campo de estudio muy limitado.

Asi nos embarcamos en la recopilacion de este corpus, que se ha guiado por diversos criterios.
Los criterios de representatividad, estandarizacion y tipologia de los corpora han sido tres
conceptos que mas se han debatido en el seno de la comunidad cientifica (Pérez Hernandez,
2002). El criterio mas importante en nuestro caso es la representatividad, concepto esencial en la
recopilacion. En palabras de Biber (1993), “a corpus is put together in a principled way so as to
be representative of a larger textual population, in order to make it possible to generalize findings
concerning that population”, y asi, para ser representativo este debe incluir “the full range of
variability in a population” (Biber 1993: 243). Nuestro corpus se compone de paginas web de
multinacionales con intereses en Espafia, y para conseguir la representatividad, hemos incluido
empresas de diferentes ambitos economicos como la automocion, la alimentacion, la informatica,
la informacion, la banca, la electronica etc. Las paginas web se han encontrado en directorios de

empresas espafolas y extranjeras de www.google.com y en www.Yahoo.com y en listados de

empresas en prensa. En el apéndice al final del presente trabajo se encuentra el listado de paginas
web ordenado por campos de actividad econémica. Estas paginas web representan una misma
situacion comunicativa, que se basa en la relacion comercial entre una empresa multinacional y

los clientes de la misma. El esquema general de la situacion comunicativa seria:

EMPRESA MULTINACIONAL QUE PROPORCIONAN PRODUCTOS O SERVICIOS
T

CLIENTE

La tipologia textual esta definida por la funcion comunicativa y pragmatica de estas paginas web.
Estas estan muy influenciadas por el marketing y la imagen, puesto que la misma representa la
imagen corporativa. Se concentran en la venta, en la ayuda al cliente y en proporcionar
informacion adicional sobre los productos, servicios® de diverso tipo o sobre la propia empresa en
cuestion. Puesto que hemos realizado una seleccion aleatoria de paginas para incluirlas en el
corpus, debemos asegurar que son representativas de la poblacion textual total (Zanettin 1998).
Con este fin, necesitamos establecer unos criterios claros de inclusién en el mismo. Uno de los

criterios es la recepcion, es decir, a quién va dirigida la pagina. Nuestras paginas se dirigen como

¥ Consideramos que empresas como los motores de busqueda Google.com proporcionan servicios de
informacion.



hemos indicado anteriormente a un publico general que tiene un interés claro en conocer mas de
la empresa, busqueda de servicios adicionales pre y post venta, o contactar con la misma.

La condicion lingiiistica del texto es otro criterio importante. Hemos mencionado que el
componente traducido se compone de paginas web traducidas al espafiol. El primer criterio que
incluimos es que las traducciones deben haber sido producidas por “traductores profesionales”, y
entendemos este concepto en contraposicion con “estudiantes” o “traductores no-profesionales™.
Asumimos, puesto que las empresas tienen un interés econdmico manifiesto, que la traduccion ha
sido encargada y realizada por traductores profesionales. Ademas, la direccionalidad de las
traducciones debe haber sido hacia la primera lengua10 del traductor (Baker, 1992, 1995), con lo
que se excluyo cualquier pagina Web que presentara errores graves propios de una traduccion
inversa. De esta manera, avanzamos el siguiente criterio, el que las traducciones sean textos que
ocurran de manera natural, y esto se asegura puesto que segun la teoria del scopos, la traduccion
de la pagina se ha negociado con el cliente que ha encargado la accidon (Vermeer, 1989:174).
Puesto que estas paginas Web estan muy influenciadas por el marketing, necesitamos tener unos
criterios claros a la hora de determinar si la pagina Web es traducida o no. Por cuanto a nuestro
corpus, nos hemos guiado por los siguientes criterios para categorizar a una pagina Web como
traducida:

1. Laempresa multinacional tiene su sede principal en un pais en el que el espaiiol no es
idioma oficial y usa el inglés como “Lingua franca”

2. Laposibilidad de elegir idioma o sitio global en Espafia desde la pagina principal en
inglés. Tanto en ment desplegable como en menu grafico con banderas''.

3. La existencia de una pagina web original en inglés, junto con una pagina en espafiol que
tenga exactamente la misma composicion. Normalmente la pagina en inglés tiene el
dominio .com y la traduccion al espafiol .es

4. La presencia de comentarios'” y variables en inglés en el archivo fuente formato .txt en la

pagina en espafiol. Los comentarios de los desarrolladores y las variables de los scripts

? En traductologia se ha usado el concepto de “novice,” ( Kiraly 1995; Shreve 1997) asi como el de “no
profesional” o “ estudiantes de traduccion” para contraponerlo al experto.

' Siguiendo a Baker (1992, 1995), tomamos el concepto de “primera lengua” y no hablante nativo.
"' La W3C desaconseja el uso de banderas para la eleccion del lenguaje debido a que, como el espafiol, se

hablan la misma lengua en diferentes paises.
12 Ejemplo de linea de comentarios en la pagina traducida el espafiol de Samsung [n

http://www.samsung.es/cgi-bin/sesa/main/samsunges.jsp]




son de gran utilidad para saber si las paginas Web que se suponen traducidas han sido
originalmente desarrolladas en Espafia. Por ejemplo, la pagina espafiola de la
multinacional Adeco", incluye en sus javascript variables en espaifiol, con lo que

asumimos que la pagina se desarroll6 en espaiol.

cerrado=true;

function despe(){

if(cerrado){
bmen.frenadoTo(null,67,4,5,'cerrado=false');

}

else bmen.frenadoTo(null,48,4,5,'cerrado=true;')

5. Lapresencia de partes en inglés de la pagina web traducida al espafiol. A menudo uno o
varios marcos [frames] se quedan sin traducir.

6. Lano inclusion de caracteres exclusivos del espafiol tales como i, ¢, 0.

7. Los receptores de la traduccion son un publico general y no especializado.

8. Y como ultimo, el que no exista un lenguaje publicitario claramente destinado a la cultura
meta, Espafia. Como ejemplo podemos poner a Nissan Espafia'?, cuya pagina web en
espafol, atin siendo muy parecida a la pagina principal en inglés Nissan.com, contiene
una tipologia textual que la nos indica que es una creacion original en espaiol.

Una de las condiciones indispensables para la inclusion en nuestro corpus es la existencia de un
menu de navegacion en la pagina Web. Cabe destacar que el disefio de estas paginas Web se basa
en las recomendaciones del consorcio W3C para la creacion de las mismas, y todas incluyen los
elementos basicos de navegacion y organizacion indispensables y comunes a todas las paginas

. 15
web accesibles .

</A></TD></TR></TBODY></TABLE></DIV><!-- end Main Promo --><!-- end Main Promo -->

B http://www.adecco.es/

"“http://www.nissan.es/servlet/nissan.convergence.servlets.extended. PromotionServlet?successURL=/home
page.jsp&failureURL=/homepage.jsp&action=1

' Una de las recomendaciones mas repetidas entre los desarrolladores de paginas web es la inclusion del
texto exclusivamente necesario. Los usuarios necesitan encontrar visualmente lo que buscan rapidamente.
Si no, se cumple la maxima de que el boton mas usado en la barra de navegacion es el de “atras” an el

navegador.



Herramientas de Analisis del Corpus

La herramienta basica para el analisis del corpus es WordSmith Tools, desarrollada por Mike
Scott (1996). Para la presente investigacion s6lo disponemos de la version demo del programa,

con lo que las funcionalidades del mismo son limitadas.

No obstante, debemos recordar que gran cantidad de términos y colocaciones pueden aparecer en
formato grafico o en formato Flash con lo que Wordsmith Tools no los recuperaria. En un
proyecto futuro se ampliara el corpus y se incluira el texto de las presentaciones en Flash, usando

herramientas especialmente disefiadas con tal fin.

Resultados del Analisis Contrastivo

Para nuestro analisis hemos contabilizado la aparicion por pagina web de las unidades
Iéxicas, es decir, que no hemos tomado en consideracion la frecuencia total de la
aparicion de una unidad Iéxica en el corpus, sino la frecuencia relativa por pagina. Esto se
debe a que muchos de los términos se repiten gran cantidad de veces en una misma
pagina en ndmbres de archivos a los que se enlaza, nombres de variables en javascripts
etc. En la siguiente ilustracion de los resultados con “inicio” en las paginas traducidas, se
observa la repeticion del mismo término en la misma pagina en las lineas de
concordancia de la 13 a la 25. Para nuestro analisis contariamos solo una aparicion de

inicio en la pagina www.lonelyplanet.com/geoplaneta

El andlisis de los resultados muestran una clara diferencia en la frecuencia de las unidades 1éxicas
mas usadas para cumplir las cinco funciones basicas de navegacion que centran nuestro estudio.
Existen diferencias por tanto por la frecuencia de uso de las unidades 1éxicas como por la

variabilidad de los mismos.

Si comenzamos con el analisis de los términos y colocaciones que cumplen la funcion de
contactar con la empresa, observamos que los dos términos mas usados en el corpus espafiol son
“contacto” y “contactar”, mientras que en el corpus traducido, la unidad 1éxica mas usada
contiene el pronombre personal “nosotros”, reflejo de la colocacion anglosajona “contact us”.

Asilas unidades que contiene las diversas formas del pronombre personal “nosotro” aparacen con
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mayor frecuencia en las paginas traducidas, “ contactenos”, “contacta con nosotros“y

“contactanos”. Observamos aqui un claro reflejo de la tendencia en la cultura anglosajona a un

trato mas distendido e informal con el cliente, cuyo reflejo se plasma en el texto traducido de

estas paginas web. Este registro mas informal aparece en con mucha menor frecuencia en las

paginas originadas en Espafia, en donde aparece con mayor frecuencia la forma mas impersonal

“contacto” . Y auin cuando encontramos “contacta con...” en las paginas espafiolas, aparece en

nombre de la empresa (“contacta con BBK”, “contacta con Fénix”, etc.), dando una mayor

formalidad al texto.

Tabla de frecuencias. CONTACT US

Minicorpus traducido

(71 paginas)

Minicorpus espafiol

Contactenos 16.9%
Contacto 11.26%
Contactar 11.26%
Contacta con nosotros 9.8%
Contactanos 5.6%
Contactos 4.22%
Contacte 1.4%
'Contacte con Toshiba'
Contacta 0%

(84 paginas)
Contacto <29.76%

<25+
Contacta 4.76%
Contactar 4.76%
Contactanos 4.76%
Contactenos 4.76%
Contacta con nosotros 3.57%
Contacte 1.19%
Contactos 0%




Es interesante resefiar la aparicion en tres casos de la forma de la variacion del lexema
(13 2 ~ 4 . . .
contactos”, ya que en Espafia se usa en paginas web para indicar contactos personales,

“personals” en inglés.

Por cuanto a las directrices de privacidad o confidencialidad de las empresas, existe una gran
variabilidad en las paginas traducidas. En general, esta colocacion y sus variaciones aparecen con
gran frecuencia en las paginas traducidas, sobre todo el calco “politica de privacidad”, que
aparece muy poco en las paginas espafiolas. En general, en las paginas espafiolas no nos
encontramos con el término “privacidad” con tanta frecuencia puesto que en la cultura espafiola la
privacidad no llega a tener tanta importancia como en la cultura anglosajona, lo que se refleja en
una mayor variabilidad en las traduccidnes. Esta variabilidad en las traducciones de “privacy
policy”, se muestra en que se han encontrado en espafiol un total de seis posibles variables. La
variacion aparece tanto en el primer elemento de la colocacion, ““ politica” ( términos,
condiciones, clausula, compromiso), como en el segundo, “privacidad” (privacidad,
confidencialidad). Esta falta de un realidad clara para la colacacion inglesa en la cultura espafiola
se muestra también en la frecuencia de aparicion de la misma en las paginas, puesto que “politica
de privacidad”, la colocacion mas usada, aparece en un 19.71% de las paginas traducidas y solo

en 5.9% de las paginas originadas en Espafa.

Tabla de frecuencias. PRIVACY POLICY

Minicorpus Minicorpus espaiiol
traducido (84 paginas)
(71 paginas)

Politica de 19.71% Politica de 5.95%

privacidad privacidad

Politica de

privacidad (2 sin

acento)

Privacidad 14.08% Privacidad 3.57%

10




Declaracion de 4.2%
privacidad

Clausula de 1.4%
privacidad

Compromiso de 1.4%
privacidad

Politica de 0%
confidencialidad

Politica de 1.19%
confidencialidad

Declaracion de 0%
privacidad

Clausula de 0%
privacidad

Compromiso de 0%

privacidad

Pasamos ahora a la funcion para obtener mas informacion sobre la empresa. Aqui existe una

i i Agi us, pu u ,Quié ?
menor diferencia entre las paginas de los dos corpus, puesto que aparece “;Quiénes somos?”

aparece con mas frecuencia en las paginas traducidas y como segunda opciéon mas frecuente en

las paginas espafiolas, pero ambas muestrasn la misma frecuencia. En las paginas traducidas

aparece el calco “sobre nosotros”, y en el corpus espafiol aparece ‘“nuestra compania” o “nuestra

organizacion”. De nuevo, una una diferencia de registro al preferir en espafiol un registro mas

formal. Otro grupo que aparece en el corpus espafol es “conoce...” para obtener informacion

sobre diferentes aspectos de la empresa.

Tabla de frecuencias. ABOUT US

Minicorpus
traducido

(71 péaginas)

Minicorpus espaiiol

(QUIENES
SOMOS?

9.8%

Nuestra compafiia
Nuestra

organizacion

14.08%

(84 paginas)
Conoce ... 10.71%
(QUIENES 9.52%
SOMOS?

11




Sobre nosotros 4.2%
Conoce ... 0%
Nuestra compaiiia 0%

Nuestra

organizacion

Nuestra compaifiia 2.38%
Nuestra

organizacion

condcenos 0%
Sobre nosotros 0%

Por cuanto a las condiciones generales de uso de las paginas web, “Terms of use”, suele aparecer

la colocacion “términos de uso” y “términos y condiciones” que no aparecen en nuestro corpus de

paginas producidas en Espafna. En este corpus espafiol suele indicarse con la colocacion

“Condiciones de uso” pudiendo aparecer “Condiciones generales de uso”. Vemos aqui con

“términos de uso” un claro ejemplo de una colocacion que nunca aparece en las paginas

originadas en Espafia. Al igual que en el caso de “privacy policy”, el proceso de traduccion

produce una gran variacion en la forma, mientras que las paginas espafiolas suelen concentrarse

en dos formas. Cabe destacar también que al ser “terms of use” un concepto mas anglosajon, la

frecuencia de aparicion total en las paginas traducidas es mucho mayor que en las paginas

originadas en Espana.

Tabla de frecuencias. TERMS OF USE

Minicorpus
traducido

(71 paginas)

Minicorpus espafiol

Condiciones de uso | 8.45%
Términos y 5.6%
condiciones

(84 paginas)
Condiciones de uso | 3.57%
Condiciones 3.57%

generales de uso

12




Términos de uso 5.6%
Condiciones de 1.4%
utilizacion

Condiciones 0%

generales de uso

Términos y 0%
condiciones

Condiciones de 0%
utilizacion

Términos de uso 0%

El enlace para llegar a la pagina principal, “home” o “ homepage” en inglés, existe una mayor

frecuencia de la aparicion del término “inicio” en las paginas espafiolas. Este término también se

usa en las paginas traducidas pero con mucha menor frecuencia. No obstante aparece “home”

directamente en inglés en las paginas traducidas.

Tabla de Frecuencias. HOME

Minicorpus
traducido

(71 paginas)

Minicorpus espafiol

Inicio 11.26%
Home 9.85%
Pégina principal 5.6%
Pagina de inicio 4.2%

(84 paginas)
Inicio 26.19%
Péagina de inicio 8.33%
Péagina principal 3.57%
Home 0%
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Discusion de los Resultados

El presente estudio se inicid con la finalidad de observar y contrastar preliminarmente las
peculiaridades de las paginas Web traducidas al espafiol. Atin cuando somos conscientes de las
limitaciones de este estudio preliminar, podemos constatar las diferencias en frecuencia,
variabilidad y eleccion de términos entre el lenguaje traducido y el natural en las paginas Web
destinadas a un publico espafiol. Las frecuencias en los cinco casos estudiados son diferentes en
ambos corpus, lo que reafirma los descubrimientos de investigaciones previas por cuanto a las
diferencia de aparicion de estructuras y frecuancias en textos originales y traducidos (Gellerstain,
1996; Laviosa-Baithwate, 1996). Por cuanto a la variabilidad, el caso de “privacy policy” es un
buen ejemplo de las particularidades de los textos traducidos frente a los originados en otra
lengua. La variabilidad se observa tanto en el primer componente de la colocacion, “privacy”,
donde aparece “confidencialidad”, y “privacidad”, como en el segundo componente, “policy”,
donde nos encontramos “clausula”, “compromiso”, “politica”, y “declaracion”. Esta variacion es
inexistente en las paginas espafiolas con lo que nos encontrariamos con una variabilidad debida a
la no fijacion de la unidad 1éxica “privacy policy” en el dominio de las paginas de internet en

Espana.

Las diferencias se observan también en el registro del lenguaje empleado, apareciendo en las
paginas traducidas unas construcciones mas informales y directas, reflejo de la cultura
anglosajona (“ contacta con nosotros, contactanos’), siendo las paginas espafiolas mas formales
en el trato (“contacta con Fénix, contacto”). Encontramos ademas términos y colocaciones que

son exclusivos de las paginas traducidas, fiel reflejo del texto origen.

Este estudio preliminar apoya nuestra hipotesis de trabajo mas general, el impacto de la reduccion
y aislamiento de los segmentos textuales a traducir y la falta de contexto de los mismos en el
proceso de traduccion. Con nuestro estudio preliminar de corpus hemos observado una influencia
del proceso de traduccion en localizacion en la traduccion de segmentos que aparecen en las
paginas Web. Estos muestran unas peculiaridades propias del lenguaje traducido, que atribuimos
a las caracteristicas propias de este proceso cognitivo de traduccion, caracterizado por una mayor
falta de contexto y un aislamiento de los segmentos que dificultan la construccion de un plan

global mas centrado en la cultura y lengua meta durante el proceso.

Es nuestra intencion futura la ampliacion de ambas partes del corpus y una extraccion del texto en

formato Flash, para dar un mayor peso en términos de frecuencia a nuestro estudio, y poder asi
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construir un corpus que sirva como referencia tanto a los futuros investigadores como a

estudiantes y traductores de este tipo de sitios Web.
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